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Cultura e Comunidade: Construcio de um cenario “glocal”

Tania Guerra*

um mundo cada vez mais globali-

zado, as relacdes humanas, consti-

tuidas por redes e expressas nas co-

munidades locais, enfrentam, a
cada instante, novos desafios que se relacio-
nam com as muitas interconexoes entre o glo-
bal e o local, conceito inovador intitulado es-
colasticamente de “glocalizacdo”. A “glocali-
zagao” envolve, em grande medida, o inter-
cambio entre valores locais e globais, condu-
centes a criacdo de novas tradicoes de con-
sumo, onde se cruzam intervenientes comu-
nitdrios e fluxos transnacionais. Este fend-
meno estd presente nas muitas dimensoes hu-

manas, reforca ligagoes, sugere e consubstan-
cia a necessidade de um forte envolvimento
comunitdrio nas praticas culturais.

E facto que as comunidades procuram,
acima de tudo, sentir orgulho, mas também
promover e causar impacto positivo por meio
das suas préticas culturais. Pelo que, sendo
certo que os consumidores estdo cada vez
mais diferenciados e exigentes, torna-se cru-
cial equacionar estratégias participativas que
ajudem a desenvolver experiéncias auténticas
e que criem valor, onde impere a protecdo da
diversidade cultural, o reconhecimento e o
respeito mutuo.

Contudo, levantam-se questdes como: é pos-
sivel reter uma participacio ativa dos mem-
bros da comunidade num processo de pla-
neamento e reestruturagao cultural? Sera que
as proprias populacoes locais ambicionam
participar ativamente no processo de tomada
de decisoes e desejam ter uma voz e papel ati-
VoS neste processo?
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Na realidade a cultura ¢ de, e para a comu-
nidade, ela propria detentora da heranca cul-
tural, pelo que um processo adequado de pla-
neamento dever4d, indubitavelmente, envolver
acomunidade residente para que o desenvol-
vimento sustentdvel seja bem-sucedido.

A cultura molda identidades, promove no-
¢oes de comunidade, e molda a forma como
individuos e grupos se relacionam uns com
0s outros, como se cria significado e como se
define a “glocal”. Desta forma, a “glocalizagao”
nao implica uniformidade cultural, mas antes
uma tentativa de aproximar as dindmicas e
processos locais aos globais. E afinal o pres-
suposto, segundo o qual, a globalizacio apre-
senta duas faces da mesma moeda: a massifi-
cagdo de bens e ideias e a assuncao identitdria
dos locais.

Para tal, torna-se essencial refletir acerca
das contribuigdes praticas que interligam a
identidade cultural a globalizagao, “glocaliza-
¢a0”, instrumentalizagio e materializacao da

Pag: 18

Cores: Cor S

Area: 26,20 x 11,17 cm?

Corte: 1 de 1

propria identidade do lugar. Aqui deve enfati-
zar-se aimportancia da autenticidade assente
nos recursos e sistemas de valores locais, evi-
tando aquilo que alguns académicos rotulam
de “autenticidade encenada”e que desvirtuard
0s presentes pressupostos.

Sugere-se, entdo, que o conceito de “gloca-
lizacao” estd fortemente ligado as praticas cul-
turais que se desenvolvem a nivel local, mas
se projetam globalmente. Assim, a volatilidade
dos produtos culturais requer uma comuni-
dade nido so6 dotada de conhecimento, com-
peténcias e experiéncia, mas também uma
atualizacio constante das tendéncias mais re-
centes, bem como de um pensamento critico
capaz de conciliar adaptagio com inovacao. «
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